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Prestigia cible 5 000 MRE en France 

Après son show à Du­
baï en novembre 
2010, le staff com­

mercial du groupe Addoha 
s'est déplacé à Paris les 17, 
18 et 19 février pour présen­
ter son programme de rési­
dences et d'appartements de 
luxe de la marque Prestigia. 

La société sait, après pros­
pection et études, que les 
Marocains de l'étranger, no­
tamment les cadres, sont une 
clientèle potentielle pour les 
résiden ces secon daires no­
tamment achetées en pers­
pective d'un retour au pays 

pendant les vacances d'été ou 
pour la retraite. Le motif ne 
se limite pas à ces deux cas 
de figure. «Une troisième caté­
gorie de MRE de France, de 
hauts cadres, est prête à acheter 
le produit comme résidence pnn­
cipale, car ils préparent leur re­
tour au Maroc pour y contlnuer 
leur carrière», explique Réda 
!ben Chekroun, directeur 
central et comm ercial de la 
marque. li souligne que (~sur 

les 40 000 Marocains résidant 
en Ile-de-France, Prestigia en a 
ciblé 5 000, tous des cadres su­
périeurs ou exerçant des profes-

5000 UNITÉS VENDUES EN DEUX ANS 

Projets Ventes Livraison 
Fès City Center 200 Septembre 2011 
Marrakech Golf City 800 1"" livraisons en cours 
Bouskoura Golf City 1200 Septembre 2011 
Ryad Al Andalous (Rabat) 1700 600 clients livrés 
Plage des Nations 780 Novembre 2011 
Argan Golf Resort 300 150 lots de terrain livrés 
Palmeraie Country Club 20 Décembre 2011 

sions libérales). 

Prochaine destination, 
Montréal 

Lancée en 2009, la marque 
Prestigia d'Addoha compte 
quelque huit projets h aut 
standing dans plusieurs villes 
comm e C asablanca (Bous­
koura G oIfCity), Fès (3000 
unités sur 32 ha, 2 hôtels, golf 
18 trou s), Tanger, Rabat et 
M arrakech . L'assiette fon­
cière d égagée p our l'en­
semble de ces projets totali­
sant 28 000 unités est estimée 
à 1 700 ha. Plus de 5 000 
ven tes ont été réalisées jus­
qu'à juin 20 11 et près d 'un 
millier de compromis de ven­
te ont été signés depuis le dé­
but de l'année 201 1. 

Vu les résultats encoura­
geants de ces deux premiers 
déplacements à l'étranger de 
la marque Prestigia, d 'autres 
voyages à but commercial 
sont prévus à l'avenir, dont 
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